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Alternatiba, Zéro Déchet,
Extinction Rebellion, Em-
maiis Mundo', Collectif
Ethique sur létiquette -
Alsace, CCFD-Terre Soli-
daire Alsace... Dans une
tribune, plusieurs collec-
tifs expliquent les raisons
du lancement d’une coali-
tion contre la mode jeta-
ble (*).

L es multinationales de la mode
jetable (fast fashion) créentun
besoin illusoire qui nous fait con-
sommer des vétements neufs a
tres bas prix, de maniere frénéti-
que toute I'année et plus encore a
chaque période de soldes, chaque
promotion, chaque vente "privée".

Pourtant, la facture finale est
bien réelle et trés cofiteuse : I'in-
dustrie du textile est 'une des plus
polluantes de la plangte avec
1,2 milliard de tonnes de gaz a
effet de serre. Un tshirt pollue
2700 litres d'eau et un jean fait 1,5
fois le tour de la plangte avant
darriver en boutique. Au final,
4 millions de tonnes de vétements
sont jetés chaque année en Euro-
pe.
Si les marques de fast fashion
affichent une certaine éthique, el-
les préferent en réalité 'auto-con-
trole de leurs chartes et codes de
conduites a l'exigence des orga-
nismesindépendants. Par ailleurs,
clles continuent d’ignorer les
droits fondamentaux des tra-
vailleureuse's qui ne percoivent
pas un salaire vital (assurant les
besoins fondamentaux d'une fa-
mille). Elles ignorent également la
loi de 2017 sur le devoir de vigi-
lance, les obligeant a mettre en
ceuvre des mesures de prévention
des risques de violations des
droits humains et des dommages

LA VILLE EN DEBAT

Une coalition contre la mode
jetable a Strasbourg

environnementaux.

m « Questionner notre place
de consommateur »

La Coalition contre la mode je-
table créée en janvier 2020 rejette
ce modele et ses effets tant a
I'échelle mondiale que locale. 11
ne s’agit ni de culpabiliser le con-
sommateur, ni de nier la place du
vétement dans notre société mais
de questionner notre place de
consommateur et de réfléchir col-
lectivement, car des solutions du-
rables existent. Force est de cons-
tater que la profusion de chiffres
ne suffit pas a changer ce modele.
A Theure ol l'urgence climatique
et sociale nest plus un concept
mais une réalité, il est temps de
replacer le besoin et la réflexion
au ceeur de notre consommation
de vétements.

Localement, il ne manquait que
Primark pour achever la contribu-
tion strasbourgeoise aux désastres
engendrés par la fast fashion. Au
printemps 2020, I'enseigne irlan-
daise occupera 7 000 m2 en plein
cceur de Strasbourg.

Primark, impliqué dans le dra-
me des usines du Rana Plaza au
Bangladesh en 2013, repose sans
surprise sur un modele économi-
que social et environnemental
non vertueux. En outre, les condi-
tions de travail des futurs 250 sa
riés a Strasbourg inquittent forcé-
ment, al'instar de celles des autres
enseignes présentes aux alentours
(turn-over, pénibilité, contrats
précaires...).

Alors que tout semble joué et
que les derniers néons s'installent,
des questions demeurent :sinous,
citoyens, avions pu choisir, qu'au-
rions-nous fait d'une telle surfa-
ce? Quelles opportunités aurions-
nous choisies pour en faire un lieu
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Les signataires dénoncent le « géchis » de la mode jetable.
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de vie, d’habitat mais aussi dem-
ploi, dédié aux échanges, aux ren-
contres et reposant sur un modele
économique responsable et éthi-
que? Face au gachis de la mode
jetable auquel Strasbourg
n’échappe pas, combien d’em-
plois et de métiers nouveaux pour
réutiliser, redistribuer, superviser
des zones de gratuité, sensibiliser
et faire participer les citoyens,
imaginer des politiques publiques
ambitieuses et pérennes pour ani-
mer durablement une consom-
‘mation plus raisonnée ?

m « Changer la donne »

En unissant les forces et les sa-
voir-faire, la Coalition contre la
mode jetable entend changer la
donne :

@ Mener des actions entiere-
ment non-violentes mais massives
et déterminées, afin de mettre un
terme au développement local de
l'industrie de la mode jetable ;

@ Sensibiliser les citoyens aux
dégats irréversibles de la fast fa-
shion en proposant d’autres ma-
nieres de consommer, plus res-

ponsables, plus ludiques, plus
humaines (seconde main, fripe-
ries, don, zones de gratuité, troc,
réparation, revalorisation, éco-
couture...) ;

 Doter les politiques publiques
doutils de gouvernance et de ré-
gulation citoyennes pour refuser
des projets irresponsables qui
contredisent la volonté affichée
d'une ville sociale, solidaire et
tournée vers l'environnement.

() Les signataires : Clément Char-
bonnier pour Alternatiba/ANV
COP21; Marcel Zimmermann
pour CCED-Terre Solidaire Alsa-
ce; Marianne Taulin pour Ci-
toyennes pour le Climat Stras-
bourg ; Thierry Kuhn pour
Emmaiis Mundo’; Léa Chemar-
din pour Ethique sur I'Etiquette
Alsace et Zéro Déchet Stras-
bourg ; Lazare Saladin pour Ex-
tinction Rébellion Strasbourg ;
Pauline Pflieger pour le Labo Ci-
toyen ; Jérémy Oliger pour Oxfam
Strasbourg ; Julien Guillaume
pour Résistance a I'Agression Pu-
blicitaire Strasbourg.



